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BVDW Bundesverband Digitale Wirtschaft

Online-Werbung wachst auch 2009
Prognose fur Online-Werbemarkt 2009 liegt bei rund vier Milliarden Euro
Online wéachst am starksten

03.03.2009 - 12:50 Uhr, BVYDW Bundesverband Digitale Wirtschaft

Hannover (ots) - Auch 2009 wird der Online-Wrbemarkt wachsen. Di e vom Bundesverband
Digitale Wrtschaft (BVDW e.V. auf der Jahrespressekonferenz vorgestellte Prognose des
Online-Vermarkterkreis (OVK) liegt bei rund vier MIIliarden Euro.

10 Prozent Wachstum 2009

Laut der Einschatzung der OVK-Experten imBVDWw rd der Online-Wrbenmarkt 2009 auf 4

M1 liarden Euro wachsen. Damit wirde die Online-Wrbung entgegen aller Trends in anderen

W rtschaf sbranchen di e Erfol gsgeschichte der |etzten Jahre weiter schreiben. "Online-Wrbung
gewi nnt auch 2009 weiter an Bedeutung, bleibt aber nicht von der Weltwirtschaftskrise
verschont. Fir 2009 rechnen wir dennoch nmit einen Wachstum des Bruttowerbevol umens um 10
Prozent im Vergleich zum Vorjahr", sagt Paul Midter, Vorsitzender des OVK imBVDW Mt rund
3,65 MIliarden Euro erreichte die Online-Wrbung i mzurickli egenden Jahr 2008 erneut eine
Rekordmarke. Damit erfillt sich die vom OVK i m Sept enber 2008 getroffene Prognose, die ein
Wachst um von 25 Prozent vorsah.

Online wachst, Klassik stagniert

Wahrend der Anteil der klassischen Medi engattungen am Gesant mar kt 2008 stagni erte oder sank,
konnte die Online-Werbung den Wachstunmstrend der |etzen Jahre weiter fortsetzen. So hatte
die Online-Wrbung 2008 einen Anteil von 14,8 Prozent am Gesantwerbenarkt - das entspricht
ei ner Steigerung von 2,7 Prozent im Vergleich zu 2007. "Das Internet als Wrbenedi um konnte
imVergl eich zu den kl assi schen Werbenedi en bi nnen vier Jahren um nehr als 10 Prozent

zul egen. Wenn sich unsere Prognose fir 2009 bestéatigt, dann ziehen wir gleich nmt den

Publ i kunms-Zei tschriften", erlautert Arndt Goth, Préasident des BVDW

Vi deo- Banner sehr gefragt

Bei den eingesetzten Werbefornaten waren 2008 vor allem Vi deo-Banner sehr gefragt. Laut der
neuen Ausgabe des OVK Online-Reports 2009/01 ist der Einsatz von Video-Wrbenmtteln im

ver gangenen Jahr um rund 236 Prozent angestiegen. Dies bestatigt die hohe Attraktivitat und
Akzept anz von Bewegt bi | d- Wer bung. Aber auch andere Formate der Online-Wrbung sind 2008
gewachsen. So konnte unter anderem der WAl | paper um Uber 45 Prozent zul egen.

Weitere Infornmati onen sowie Bildmaterial zur Pressenel dung finden Sie unter ww.bvdw org .
Hochauf | 6sende Fotos erhalten Sie auf Anfrage.

Uber den BVDW

Der Bundesverband Digitale Wrtschaft (BVDW e.V. ist die Interessenvertretung fir

Unt ernehmen i m Bereich interaktives Marketing, digitale Inhalte und interaktive

Wert schépfung. Der BVDWist interdisziplinar verankert und hat danmit einen ganzheitlichen
Blick auf die Thenmen der Digitalen Wrtschaft. Er hat sich zur Aufgabe gemacht, Effizienz

und Nutzen digitaler Medien transparent zu machen und so den Einsatz in der

CGesantwirtschaft, Gesellschaft und Administration zu férdern. Imstéandigen Dialog nit Politik,
O fentlichkeit und anderen |Interessengruppen stehend unterstitzt der BVDW ergebnisorientiert,
praxi snah und effektiv die dynam sche Entwi ckl ung der Branche. Wr sind das Netz
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